From: Dominik Morawski [mailto:d.morawski@pconcept.pl]
Sent: Thursday, June 20, 2013 10:40 PM

To: Stanowisko informacyjne w BLO

Subject: dotyczy projektu ustawy o ochronie krajobrazu

Sz. P. Bronistaw Komorowski,
Prezydent Rzeczpospolitej Polskiej

Szanowny Panie Prezydencie!

W zwigzku z przygotowanym przez Pana projektem ustawy o ochronie krajobrazu, chcielibysmy
dotaczy¢ swojg opinie i wyrazi¢ sprzeciw zwtaszcza wobec zapisu dotyczgcego optaty za reklamy.

W czasach kryzysu obcigzanie matych i Srednich przedsiebiorstw dodatkowym podatkiem, godzi
znaczaco nie tylko w ich interesy. Dotychczasowi Klienci zrezygnujg z reklamy wielkoformatowej -
odbije sie to echem na polskiej gospodarce, ktdra czerpie ogromne korzysci z tej napedzajacej
konsumpcje formy reklamy. Nowy podatek uderzy we wszystkie branze zycia gospodarczego w
Polsce.

Eksperymentowanie poprzez wprowadzanie nowych regulacji mogacych pogorszy¢ sytuacje
gospodarczg w Polsce w dobie kryzysu wydaje sie nieco nierozsgdne.

Paradoksalnie rezygnacja z reklam wielkoformatowych spowoduje faktyczne oszpecenie krajobrazu,
bowiem przeksztatci sie w inne, mniejsze, zwielokrotnione formy (ktére sg tansze, ale by doréwnac
zasiegowi reklamy wielkoformatowej bedzie musiato by¢ ich znacznie wiecej).

W efekcie czego bedziemy swiadkami wysypu szpecgcych form reklamowych (takich jak wlepki, ulotki,
plakaty, billboardy czy naklejki - znacznie tansze niz tradycyjna reklama, ktérej koszty bedg zbyt
duze).

Podatek ,odbierze” pienigdze takze wiascicielom kamienic, ktérzy dzieki tym dziataniom reklamowym
dofinansowujg remonty elewaciji.

Jako agencja reklamowa, na co dzien stykamy sie z projektami reklam wielkoformatowych z catej
Polski. Widzimy jak dopracowywany jest kazdy szczegét projektu takiej reklamy - reklamodawcom
zalezy by byty one w odbiorze niezwykle prestizowe, a wiec bardzo dbajg o ich estetyke. Dzieki temu
tego typu reklamy nie tylko w naszym odczuciu sg nieszkodliwe, jak to czesto sugerujg niektore
koncerny mediowe specjalizujgce sie w sprzedazy powierzchni billboardowych i ktérym potencjalnie
zalezy na zlikwidowaniu tej formy reklamy i przeniesieniu budzetéw reklamowych na witasne
billboardy.

Obawe tez budzi wielka swoboda w okres§laniu wysokos$ci oplat przez Rady Gmin 1
Samorzady co nie tylko moze prowadzi¢ do dyskryminacji niektérych podmiotow
gospodarczych w branzy reklamowej ale rowniez wykorzystanie tej ustawy w celu osiggania
dodatkowych dochodow przez gminy a nie ochronie krajobrazu i przestrzeni publicznej co
jest celem nadrzednym proponowanej ustawy.

Prosimy o rozwazenie naszej opinii, ktéra rzuca swiattlo na pewne aspekty, ktére mogty nie zostac
uwzglednione przy planowaniu ustawy.

Z powazaniem,
Dominik Morawski
Outdoor Advertising
d.morawski@pconcept.pl
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